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Аннотация. Сетевая коммуникация становится системообразующим основа-

нием воспроизводства и функционирования политико-государственной сферы, во 

многом определяя формат складывающихся социально-политических отношений. 

Возрастание значимости факторов общения и рефлексии в современных моделях 

управления актуализировали концепты «со-управления» и «координации» как 

основных форм управленческого воздействия, которые предполагают взаимозави-

симость и заинтересованность акторов в совместных действиях. В этих условиях 

Интернет-пространство становится универсальной информационной средой, ко-

торая существенно дополняет и расширяет возможности привычной социально-

политической реальности. Новым и весьма продвинутым институтом публичной 

политики в контексте формирующегося сетевого общества становится блогинг, 

который стал стремительно формироваться на основании демократичности гори-

зонтальной сетевой коммуникации и способности к самоорганизации социальных 

сетей. Блогинг означает такую коммуникативную деятельность людей, которая 

создают свой контент и формирует вокруг него определенное взаимодействие. 

Особой разновидностью блогинга является политический блогинг, который более 

всего связан именно с сетевой публичной политикой. Данный вид блогинга рас-

ширяет сферу политического общения, делая его более демократичным, доступ-

ным и оперативным. В статье приводится конкретный кейс функционирования 

политического блога подмосковного мэра Д. Волкова, который позволил приоб-

щиться большому количеству граждан города с индивидуального уровня в боль-

шие публичные проекты и программы, актуализировал процесс самоорганизации 

различных сетевых и местных сообществ в контексте их подключения к проект-

ным возможностям городского/федерального контекста развития и продемон-

стрировал повышение значения коммуникативной эффективности государствен-
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ного / муниципального управления. Блогинг, включенный в систему государ-

ственного/муниципального управления является весьма эффективным способом, 

разрушающим старые бюрократические модели управления и пробивает тренд 

новым форматам гибридной организации социальных коммуникаций в публич-

ном пространстве. 
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Abstract. Network communication becomes a system-forming basis for the repro-

duction and functioning of the political and state sphere, largely determining the format 

of the emerging socio-political relations. The increasing importance of communication 

and reflection factors in modern management models has actualized the concepts of 

“co-management” and “coordination” as the main forms of managerial influence, which 

assume the interdependence and interest of actors in joint actions. In these conditions, 

the Internet space becomes a universal information environment that significantly com-

plements and expands the capabilities of the usual socio-political reality. Blogging is 

becoming a new and very advanced institution of public policy in the context of the 

emerging network society, which began to form rapidly on the basis of the democratic 

nature of horizontal network communication and the ability to self-organize social net-

works. Blogging means such a communicative activity of people who create their own 

content and form a certain interaction around it. A special kind of blogging is political 

blogging, which is most closely related to online public policy. This type of blogging 

expands the scope of political communication, making it more democratic, accessible 

and operational. The article provides a specific case of the functioning of the political 

blog of  Moscow mayor D. Volkov, who allowed a large number of citizens of the city 

to join large public projects and programs from the individual level, actualized the pro-

cess of self-organization of various network and local communities in the context of 

their connection to the project capabilities of the urban/federal development context and 
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demonstrated an increase in the importance of the communicative effectiveness of 

state/municipal management. Blogging included in the system of state/municipal ad-

ministration is a very effective way that destroys old bureaucratic models and breaks 

through the trend of new formats of hybrid organization of social communications in the 

public space. 

Keywords: network society; network communication; Internet space; public policy; 

deliberation; blogging; co-management; communicative efficiency; state/municipal 

management 
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Введение 

Современный мир, и российское 

общество как его часть, пережива-

ют существенную трансформацию, 

связанную с революционным изме-

нением роли информационно-

коммуникационных технологий. 

Общество в этом контексте все бо-

лее трактуется как «сетевое», в ко-

тором социальные отношения фор-

мируются все в большей степени 

медиа-сетями [Jan van Dijk, 2005]. 

Возникает феномен равноправной 

коммуникации, расширяются воз-

можности доступа к информацион-

ным потокам, это способствует со-

зданию новых знаний и обмена 

ими. По мысли главного идеолога 

«сетевого общества» М. Кастельса, 

ведущую роль в процессах разви-

тия социума начинает играть «тех-

нологии генерирования знаний, об-

работки информации и символиче-

ской коммуникации» [Кастельс, 

2000, с. 25]. Современные интер-

нет-технологии существенно рас-

ширили возможности делибератив-

ной демократии, изменив роль об-

щественных «горизонталей» в при-

нятии социально-значимых реше-

ний, стимулируя трансформацию 

бюрократического стиля управле-

ния, основанного на строгой иерар-

хии структуры управленческих ор-

ганизаций, в направлении обще-

ственно-государственного, характе-

ризующегося поиском оптимума 

иерархического и сетевого начал 

управления. «Сетевизация» обще-

ства не могла не сказаться на изме-

нении формата образования и функ-

ционирования публичной политики 

(Под публичной политикой мы по-

нимаем деятельность, характери-

зующуюся системным взаимодей-

ствием органов власти, бизнеса, 

некоммерческого сообщества, мно-

гообразных общественных объеди-

нений, граждан по поводу реализа-

ции общественных (публичных) ин-

тересов, производства, распределе-

ния и использования общественных 

ресурсов и благ с учетом волеизъяв-

ления народа. Публичная политика 

как общее теоретико-практическое 

направление возникло на волне ин-

тереса к повышению эффективно-

сти государственного управления в 

http://dx.doi.org/
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условиях формирования практик и 

технологий со-управления, пред-

ставляя собой «зонтичное» явление, 

объединяющее информационно-

дискурсивное, деятельностно-

активистское и управленческое из-

мерения одновременно – Л. Н.), в 

первую очередь существенно меняя 

ее информационно-дискурсивную 

составляющую. Появилась новая 

информационно-коммуникативная 

среда, основанная на системной ин-

теграции цифровых процессов об-

работки и передачи информации, 

создания и распространения новых 

знаний. Интернет становится то-

тальной кибернетической сетью в 

мире, создавая единую информаци-

онную площадку на основе исполь-

зования технологий WEB 2.0 и 

WEB 3.0. Отсюда сетевая коммуни-

кация становится системообразую-

щим основанием воспроизводства и 

функционирования политико-

государственной сферы, во многом 

определяя формат складывающихся 

социально-политических отноше-

ний. Возрастание значимости фак-

торов общения и рефлексии в со-

временных моделях управления ак-

туализировали концепты «со-

управления» и «координации» как 

основных форм управленческого 

воздействия, которые предполагают 

взаимозависимость и заинтересо-

ванность акторов в совместных дей-

ствиях. В этих условиях Интернет-

пространство становится универ-

сальной информационной средой, 

которая существенно дополняет и 

расширяет возможности привычной 

социально-политической реально-

сти. Так, согласно данным опроса, 

проведенного Анненбергской шко-

лой цифрового будущего при Юж-

нокалифорнийском университете в 

2015 году, 74 % респондентов указа-

ли на то, что интернет стал суще-

ственным ресурсом для политиче-

ских кампаний, 64 % отметили, что 

интернет помогает людям лучше 

понимать политику, 40 % подчерк-

нули, что именно интернет позволя-

ет людям публично  комментировать 

действия властей [Cole, 2015]. 

Новым и весьма продвинутым 

институтов публичной политики  в 

контексте формирующегося сетево-

го общества становится блогинг, 

который стал стремительно форми-

роваться на основании демократич-

ности горизонтальной сетевой 

коммуникации и способности к са-

моорганизации социальных сетей. 
Блоги стали превращаться в значи-

мую публичную площадку для об-

мена мнениями, позициями, пере-

дачи определенных идей и инфор-

мации, формирования обществен-

ного мнения в целом и, соответ-

ственно, «публики», репрезентиру-

ющей смысловую направленность 

реально происходящих социально-

политических событий, и через всю 

совокупность этих свойств они са-

ми становились фактором констру-

ирования новой реальности. 

Результаты исследования 

Блог – это онлайн дневник или 

веб-сайт, в которых пользователь 

может публиковать сообщения о 

своей повседневной жизни, о своих 
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мыслях, идеях и т. д. Соответствен-

но, термин «блогинг»  означает са-

му деятельность людей, которые в 

блоге создают свой контент. Блоги 

относятся к пользовательскому кон-

тенту (user-generated content, UGC), 

толчком к развитию и распростра-

нению которого во многом послу-

жила новая технологичная среда, 

обусловленная особенностями 

WEB 2.0 (методика проектирования 

систем, которая становится тем 

лучше, чем больше ими будут поль-

зоваться) и WEB 3.0 (методика, ко-

торая находится еще на ранней ста-

дии развития, предполагающая де-

мократизацию интернет-

пространства, улучшение единых 

аккаунтов). Рост числа блогов ха-

рактеризуется экспоненциальной 

кривой. Так, если в 2004 году их 

насчитывалось 4 млн, то в 2008 го-

ду – 133 млн, то есть  рост за 4 года 

составил 33 порядка [Gilbert, 2013]. 

А в 2016 г. их стало более 150 млн. 

Больше всего блогеров находится в 

Америке – 29,2 % [10 Top … ]. По-

тенциал роста числа блогов огра-

ничивается лишь числом реальных 

пользователей интернета. При этом 

не все блоги являются реально дей-

ствующими. Считается, что актив-

ные блоги составляют около 8 % 

всех существующих, около 50 % из 

них используются для рекламы, 

30 % – не поддерживаются, а при-

мерно 22 % блогов относятся к 

«мусорным» – создаются для под-

держания видимости сетевой ак-

тивности. 

Акторами блогинга могут быть 

отдельные личности или коллекти-

вы. Возможность вести блог есть у 

каждого гражданина России. Вид 

блога зависит от используемой со-

циальной сети: Telegram, Instagram, 

Twitter, ВКонтакте, ТiкТок, YouTube 

и т. д. По данным исследовательско-

го холдинга Ромир на январь 2022 

года, 41,7 % пользователей находят-

ся в ВКонтакте, 40,6 % – в Инста-

граме (Сетевая платформа Insta-

gram была заблокирована 11 марта 

2022 г. решением Роскомнадзором 

после того, как Meta, владею-

щая Instagram, уведомила о решении 

временно смягчить правила модера-

ции и разрешить призывы к насилию 

в адрес российских войск на 

Украине – Л. Н.), 20 % – в Тик Токе 

[Самые популярные … ].  

В 2006 году на Российских 

платформах появился Google 

AdSense, благодаря которому бло-

геры смогли монетизировать свою 

деятельность. Соответственно, с 

2006 года блогинг из хобби стал 

превращаться в бизнес. На 2021 год 

самым богатым блогером по рей-

тингу Forbes стала Анаста-

сия Ивлеева, которая заработала 

$2,7 млн. С 2006 года в России ста-

ли появляться самые популярные 

на сегодня платформы: ВКонтакте, 

YouTube, Twitter и т. д. 

Блогеров можно поделить на 

следующие группы: наноблогеры, 

микроблогеры, mid-tier блогеры, 

макроблогеры и мегаинфлюенсеры. 

Наноблогеры – инфлюенсеры, 

имеющие аудиторию от 100 до 
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10 000 человек. Им может стать 

любой желающий пользователь. 

Микроблогеры – это владельцы ак-

каунта, число подписчиков которого 

составляет от 10 до 50 000. Круп-

ные бренды тяготеют больше 

именно к микроинфлюенсерам, как 

минимум, потому что цена за ре-

кламу является максимально при-

емлемой для них (100–500 $ за 

пост, за видео – 700 $). 50–500 ты-

сяч подписчиков имеют mid-tier 

блогеры. Макроблогеры – от 

500 тыс до 1 млн человек. Мегаин-

флюенсеры составляют 0,5 % всех 

блогеров в Инстаграм. Их аудито-

рия начинается от 1 млн человек 

[Сколько стоит … ]. Большинство 

рекламодателей (90,0 %) покупают 

рекламу именно у микроинфлюен-

серов: 72,0 % – у блогеров со  

100-500 тыс. подписчиков и всего 

14,0 % – у знаменитостей. Почему 

так происходит? Во-первых, чем 

больше подписчиков, тем выше це-

на. Не у каждого рекламодателя 

есть желание тратить миллионы за 

публикацию рекламы. Еще в 

2019 году блогер Ксения Собчак 

объявила в социальных сетях, что 

стоимость одной публикации у нее 

составляет от 500 тысяч до 1 млн 

рублей. Второй причиной является 

аутентичность: у микроблогеров 

более однородная аудитория, кото-

рая имеет приблизительно общие 

интересы. Третьей причиной явля-

ется уровень вовлеченности под-

писчиков в блог: статистика пока-

зывает, что чем меньше аудитория у 

блогера, тем выше уровень вовле-

ченности в каждый пост или исто-

рию. У наноинфлюенсеров уровень 

вовлеченности 5,0 %, у тех, кто 

имеет больше подписчиков, уже 

менее 2,0 % [Рынок блогеров … ].  

Особой разновидностью блогин-

га является политический блогинг,  

который более всего связан именно 

с сетевой публичной политикой. 

Данный вид блогинга расширяет 

сферу политического общения, де-

лая его более демократичным, до-

ступным и оперативным. Так, 

К. Уоллстен, размышляя о природе 

политического блогинга, указывает 

на его главные функции, а именно: 

давать быструю реакцию на поли-

тические события и передавать 

важную информацию, мобилизовы-

вать политическую активность 

[Wallsten, 2007]. Авторитетный оте-

чественный исследователь сетевых 

коммуникаций М. Ю. Павлютенко-

ва также выделяет эти функции, 

дополняя их задачей продвижения 

политических идей в обществе; 

формирования общественно-

политических организаций, а также 

создания площадки для политиче-

ских дискуссий [Павлютенкова, 

2012]. Помимо этого, исследователь 

подчеркивает, что политический 

блогинг позволяет освящать те те-

мы политической реальности, кото-

рые избегают по тем или иным 

причинам делать традиционные 

СМИ. В этом отношении следует 

заметить, что политические блоге-

ры выступают своего рода 

фронтменами новостного поля, по-

давая информацию и ее интерпре-
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тацию в более альтернативном ви-

де, чем это делают традиционные 

СМИ. Эту черту политического 

блогинга, особенно в американском 

публичном поле, обозначили свой-

ством «поляризации». Ее особен-

ность состоит в том, что позиция 

подается более альтернативно и 

бескомпромиссно: «…Крайние точ-

ки зрения постепенно выдвинулись 

в ранг мейнстрима, а старые медиа 

с их претензией на незаинтересо-

ванность и «позицию посредине» 

постепенно становятся малопопу-

лярными. Для внутреннего наблю-

дателя его представители просто 

оказываются неинтересными, что 

выражается в неуклонном падении 

рейтингов старых медиа» [Игна-

тов]. Российский опыт развития 

политической блогосферы в этом 

отношении более умерен. Но тен-

денция политического блогинга  

быть всегда на «острие событий» 

часто заставляет традиционные 

СМИ обращаться к блогам за но-

востным поводом и нетривиальным 

контентом. Надо отметить, что в 

целом, традиционные СМИ стара-

ются угнаться за блогсферой. Так, в 

России «Ъ» и «Известия» создали 

свои мобильные группы, подкон-

трольные профессиональным ра-

ботникам телевидения, которые 

стали развивать видеоконтент, что 

пользуется большой популярно-

стью у молодежи. С 2009 года тра-

диционные издания «Коммерсантъ» 

и «Ведомости» стали превращаться 

в отдельные проекты, создав к 

2022 году свои собственные попу-

лярные информационные порталы. 

Таким образом, как показывают 

исследования, одним из главных 

мотивационных оснований вести 

политический «дневник» является 

потребность обеспечивать пользо-

вателей Сети альтернативной но-

востному мейнстриму точкой зре-

ния, а также возможность влиять на 

общественное мнение в том 

направлении, какое выгодно поли-

тическому автору [Ekadale, 2010]. 

Немаловажным фактором медиати-

зации политики и блогосферы вы-

ступает желание многих читателей, 

не столь компетентных в политике, 

разобраться в сути политических 

событий, используя возможность 

получить информацию, что называ-

ется, из «первых рук» или обраща-

ясь к помощи известных професси-

ональных экспертов [Robertson, 

2010], что существенно расширяет 

коммуникативное пространство 

политики. Так, например, самый 

знаменитый российский политик – 

Владимир Жириновский – сумел в 

этом смысле ярко и убедительно 

зарекомендовать себя в различных 

социальных сетях. Более того, бла-

годаря его личности повысился 

спрос на возглавляемую им поли-

тическую партию ЛДПР. Харизма, 

открытость, эпатажность, живая 

речь и неожиданные поступки ста-

ли для него лучшей рекламой. Свой 

политический дневник стал вести и 

лидер партии «Справедливая Рос-

сия-Патриоты – За правду» 

С. М. Миронов, особенно с началом 
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специальной военной операции, 

освещая наиболее острые и «боле-

вые» проблемы с точки зрения реа-

лизации интересов российского 

государства. Известен своей тягой к 

сетевой публичной активности и 

Д. А. Медведев. И все же зарубеж-

ные исследователи отмечают, что 

качество публичных политических 

обсуждений в российском сегменте 

Рунета остается пока не высоким и 

не столь интенсивным [Fossato]. 

Возможности политического 

блогинга существенно расширили 

репертуар публичной политики в 

формирующемся сетевом обществе, 

которая становится востребованной 

у представителей государственно-

го/муниципального управления, 

поскольку существенно повышает 

качество взаимодействия с актив-

ными представителями граждан-

ского общества и населением за 

счет усиления сетевых коммуника-

тивных технологий. Сегодня важ-

ным и очень востребованным свой-

ством современного управленца 

становится способность креативно 

распорядиться имеющейся инфор-

мацией, которая позволила бы пре-

вратить ее в публичный ресурс, 

расширяя рамки партнерского вза-

имодействия со всеми заинтересо-

ванными сторонами при решении 

социально-значимых проблем. 

Граждане через равноправное со-

участие в обсуждении и поиске ва-

риантов решения проблемы стано-

вятся реальными партнерами в 

публичном пространстве. И этот 

феномен социально распределенной 

власти усиливает потенциал соци-

ального капитала, в чем крайне за-

интересованы управленческие 

структуры. Иными словами, до-

ступность информации, рефлексив-

ная включенность в ее осмысление 

мотивируют заинтересованные со-

общества в региональном и муни-

ципальном публичном простран-

стве достаточно быстро оценивать 

те или иные решения, приходить к 

собственным выводам и решениям, 

что практически лишает смысла 

традиционный взгляд на управлен-

цев как владельцев эксклюзивного 

знания. Этот феномен был описан, 

в частности, О. Тоффлером в работе 

«Сдвиг власти…», который считал 

появление феномена индивидуаль-

ного со-творчества и мироощуще-

ния свободы действия индивида 

самыми значимыми факторами об-

щественного и экономического раз-

вития в условиях информационного 

общества [Toffler, 1990]. 

Рассмотрим данный комплекс-

ный сетевой феномен на примере 

политического блогинга одного из 

мэров Подмосковья Д. Волкова 

(Автор благодарит А. И. Болсун за 

помощь в сборе эмпирического ма-

териала по данному кейсу). Будучи 

достаточно молодым муниципаль-

ным управленцем (1983 г. рожде-

ния), Волков начал вести свой бло-

гинг на сетевом ресурсе «ВКонтак-

те» с 2016 г., будучи еще руководи-

телем одного из департаментов 

г. Видное. Чем больше делал 

Д. Волков постов и чем больше 

осведомлял пользователей соци-
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альной сети о своей общественной 

деятельности, тем больше расши-

рялась коммуникативная актив-

ность на его странице (лайки, репо-

сты, комментарии). Начиная с про-

смотров его страницы в 1 000 чело-

век, он за 3 года дорос до такого 

качества публичного звучания, что 

его посты набирали уже до 3 000 

просмотров, причем модальность 

реакции нарастала в сторону уси-

ления действенности: это были 

предложения и обращения. После 

того, как Д. Волков был переведен в 

Красногорск в 2021 г., он стал по-

лучать такие записи от пользовате-

лей сети, живущих в г. Видное: 

«Дмитрий Владимирович, возвра-

щайтесь назад! Видное без вас про-

падает». Таких постов становилось 

с каждым годом все больше, даже 

на сегодняшний день ему на стра-

нице пишут: «Нам в Видное тоже 

нужно!» (имея в виду необходи-

мость строительства детской боль-

ницы, как это было сделано в Крас-

ногорске). С назначением Д. Волко-

ва главой Красногорска, в городе 

началась более активная, инициа-

тивная и открытая публичная 

жизнь. Будучи главой города, он 

ежедневно начал выкладывать по-

сты в социальной сети ВКонтакте о 

различных общественных проек-

тах. С этого момента жизнь Крас-

ногорска сильно изменилась. На 

своей странице ВКонтакте 

Д. Волков размещает посты с раз-

личными программами и проекта-

ми, в которых каждый житель горо-

да мог бы поучаствовать или же 

которыми мог бы воспользоваться. 

Так, в частности, накануне лета 

2022 г. глава города публично обра-

тился к каждой семье, где есть дети 

от 7 до 15 лет, использовать воз-

можность бесплатно отправить 

своих детей в школьные лагеря че-

рез программу «мирпутеше-

ствий.рф». Более того, он сумел 

публично подключить через свой 

сетевой ресурс активность жителей 

города к федеральному проекту, 

опубликовав пост в ВКонтакте о 

том, что до 30 мая на федеральном 

портале «Формирование комфорт-

ной городской среды» в рамках 

национального проекта «Жилье и 

городская среда» происходит голо-

сование по выбору территории для 

благоустройства в 2023 году. У 

каждого неравнодушного жителя 

Красногорска есть возможность 

проголосовать за одну из трех 

предложенных территорий через 

Госуслуги. Тем самым каждый жи-

тель может внести свой вклад в 

благоустройство округа и т. д. 

Обобщая, отметим, что глава го-

рода Красногорска целенаправлен-

но пользуется социальными сетями 

как публичным ресурсом, выклады-

вая там информацию о своей обще-

ственной деятельности, что позво-

ляет заинтересованным гражданам, 

во-первых, открыто следить за раз-

витием города. Во-вторых, благода-

ря активности его блогинга, увели-

чилась возможность напрямую об-

ращаться к нему с конструктивны-

ми предложениями. Но самое важ-

ное, с точки зрения внутреннего 
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наблюдателя каждого жителя Крас-

ногорска, Дмитрий Волков расска-

зывает о своей жизни не отдельно 

от общественной деятельности, а 

будучи включенным в нее! Поэтому 

за главой города следят в сумме  

4,8 тысяч человек ВКонтакте,  

5,5 тысяч человек в Телеграм-

канале, что позволяет большему 

количеству людей быть вовлечен-

ными в общественную деятель-

ность и социальную политику го-

рода Красногорска. Данный кэйс, 

помимо прочего, красноречиво по-

казывает, как возрастает индивиду-

ализация социальных и политиче-

ских коммуникаций в информаци-

онную эпоху, подтверждая мысль 

У. Бека об общественном сдвиге в 

формировании субъектности, кото-

рая «направлена на ликвидацию 

жизненных основ мышления в тра-

диционных категориях крупных 

общественных групп – социальных 

классов, сословий или слоев» [Бек, 

2000, с. 106]. 

Иными словами, институт бло-

гинга как развивающийся инстру-

мент публичной политики в сете-

вом обществе выявил возможности 

приобщения большого количества 

граждан с индивидуального уровня 

в большие публичные проекты и 

программы, актуализировал про-

цесс самоорганизации различных 

сетевых и местных сообществ в 

контексте их подключения к про-

ектным возможностям городско-

го/федерального контекста развития 

и продемонстрировал повышение 

значения коммуникативной эффек-

тивности государственного / муни-

ципального управления, за что был 

удостоен премии губернатора Под-

московья «Прорыв года». Мэр 

Красногорска, креативно используя 

имеющуюся в его распоряжении 

управленческую информацию и 

опираясь на современные цифро-

сетевые технологии, превратил ее в 

ресурс публичной политики, 

направленной на сближение «пове-

сток дня» власти и местного сооб-

щества, вовлечения большого коли-

чества заинтересованных граждан в 

процесс делиберации и принятия 

социально-значимых решений, тем 

самым повышая уровень и качество 

доверия к деятельности муници-

пальной власти. 

Заключение 

Таким образом, следует конста-

тировать, что роль института бло-

гинга с каждым годом становится 

все более значимой, позволяя ак-

тивным гражданам и их сообще-

ствам публично представлять и 

продвигать свои интересы и по-

требности, заявлять о траекториях 

своей социальной кооперации и 

солидарности в решении острых 

проблем и тем самым полнее реа-

лизовывать принципы сетевой пуб-

личной политики – углублять об-

ратную связь между властью и об-

ществом, повышать общественную 

активность граждан и способство-

вать выявлению, формированию и 

продвижению общественного мне-

ния больших групп людей на уро-

вень принятия решений.  
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Данный кейс демонстрирует, что 

опора на возможности института 

политического блогинга подключа-

ет использование социальных кана-

лов представителями государствен-

ного/муниципального управления 

для углубления социально-

политической коммуникации меж-

ду гражданами и властью и высту-

пает весьма эффективным спосо-

бом, разрушающим старые бюро-

кратические модели, который про-

является в новом формате гибрид-

ной организации социальных ком-

муникаций. Эти тенденции под-

тверждают и зарубежные эмпири-

ческие исследования [Meijer, 2016]. 

В условиях формирующегося 

сетевого общества и все большей 

интенсификации интернет-

коммуникаций роль блогинга в 

публичной политике будет только 

увеличиваться. Важно конструк-

тивно развивать его в контексте 

публичных интересов общества и 

государства и за счет взаимного 

партнерства и сотрудничества по-

вышать эффективность их деятель-

ности. 
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