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Аннотация. Социально-политические трансформации российского общества по-
следних десятилетий оказали существенное влияние на процессы ценностного само-
определения и выбора ценностных ориентаций не только молодежи, но и поколений, 
чье становление проходило в советские годы. В периоды социально-политических 
трансформаций усугубляется проблема «отцов и детей», обостряется конфликт поко-
лений.  Размежевание ценностных ориентаций внутри общества оказывает влияние на 
его стабильность, создает риски устойчивому развитию. Осмысление этих явлений 
возможно в рамках «поколенческого подхода» и концепта «политических поколе-
ний». В рамках исследования по сравнению политических ценностей и ориентаций 
россиян поколений X и Z был проведен опрос в форме анкетирования. 

Анкетный опрос позволил определить специфику существующих в различных 
возрастных когортах современных россиян представлений о власти и политике, вы-
явить среди респондентов ключевые ориентации на те, или иные политические цен-
ности, выявить представления о государстве, в котором люди хотели бы жить. Ре-
зультаты опроса показали, что традиционный конфликт отцов и детей продолжается, 
но в минимально обостренной форме. Так, старшему поколению в большей степени 
свойственен  консерватизм в выборе ценностей и политических ориентациях, оно 
ориентировано на экономическую и политическую стабильность.  Младшее поколе-
ние в большей степени ориентировано на перемены, но без коренной смены мировоз-
зренческой парадигмы. Для обеих выборок свойственен запрос на справедливость и 
соблюдение правовых норм. Существенные различия касаются образа будущего в 
представлениях разных поколений. Представленные результаты исследования, на 
наш взгляд,  отражают установленное на сегодняшний день ценностное состояние 
сознания россиян и задают направление дальнейшим глубинным исследованиям по-
литических ценностей. 
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Abstract. The socio-political transformations of Russian society in recent decades have 
influenced significantly processes of value self-determination and the choice of value orien-
tations not only for young people, but also for generations whose formation took place in the 
Soviet years. During periods of socio-political transformations, the problem of "fathers and 
children" is aggravated, the conflict of generations is aggravated. The delimitation of value 
orientations within society has an impact on its stability, creates risks to sustainable devel-
opment. Understanding these phenomena is possible within the framework of the "genera-
tional approach" and the concept of "political generations." To conduct a study comparing 
the political values and orientations of Russian generations X and Z, a survey was conducted 
in the form of a questionnaire. 

The questionnaire survey made it possible to determine the specifics of the ideas about 
power and politics existing in various age cohorts of modern Russians, to identify key orien-
tations towards certain political values among respondents, and to identify ideas about the 
state in which people would like to live. The results of the survey showed that the traditional 
conflict between fathers and children continues, but in a minimally aggravated form. Thus, 
the elder generation is more characterized by conservatism in the choice of values and politi-
cal orientations, it is focused on economic and political stability. The younger generation is 
more focused on change, but without a radical change in the worldview paradigm. Both 
samples are characterized by a request for fairness and compliance with legal norms. Signif-
icant differences relate to the image of the future in ideas of different generations. The pre-
sented results of the study, in our opinion, reflect the established value state of the con-
sciousness of Russians and set the direction for further in-depth studies of political values. 
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Введение 
На рубеже XX – XXI вв. в России 

шли процессы политической и соци-
окультурной трансформации и со-
путствующей им смены мировоз-
зренческих парадигм, которые с 

неизбежностью сказывались на цен-
ностных представлениях россиян. 
Эти процессы сопровождались пере-
осмыслением социально-
политической реальности одними 
поколениями, период социализации 
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которых пришелся на советскую 
эпоху и формированием представле-
ний поколениями, социализирую-
щимися уже в новых социально-
политических реалиях. Как правило, 
в периоды трансформаций обостря-
ется проблема «отцов и детей», уси-
ливается поколенческое разделение 
общества и размежевание ценност-
ных ориентаций. Осмысление этих 
явлений возможно в рамках «поко-
ленческого подхода». Наиболее из-
вестной классификацией поколений 
стала классификация демографа 
Нейла Хоува и историка Вилья-
ма Штрауса.  В начале 90-х гг. про-
шлого века они одновременно и 
независимо друг от друга решили 
подробно изучить феномен «поколе-
ний», в ходе данных исследований 
появилась теория поколений Н. Хо-
ува и В. Штрауса.   

Адаптацию теории поколений 
для России в 2003-2004 году выпол-
нила команда под руководством 
Е. Шамис и Е. Никонова, известных 
работой «RuGenerations» – россий-
ская школа Теории поколений» 
[«RuGenerations» – российская шко-
ла … ]. На сегодняшний день дан-
ный подход используется не только 
в рамках академических исследова-
ний, но и востребован коммерче-
скими структурами. «Поколенче-
ский подход» является междисци-
плинарным и его применение в раз-
личных областях гуманитарного 
знания позволяет восполнить дефи-
цит понимания сложных процессов 
социальной дифференциации, дать 
интерпретацию наблюдаемым явле-
ниям, а возможно, и спрогнозиро-

вать перспективы дальнейшего раз-
вития общества исходя из мировоз-
зренческих установок и ценностных 
ориентаций представителей различ-
ных поколений.  

Такой интерес во многом обу-
словлен вопросом – каковы будут 
социальные ориентации поколения 
россиян вступающих в активную 
фазу своей жизни, завершивших или 
завершающих свою политическую 
социализацию? Ход политической 
социализации – многоуровневый 
процесс, который наряду с усвоени-
ем личностью политических ценно-
стей, ориентаций и общественных 
норм, включает и их воспроизвод-
ство. В процессе политической соци-
ализации происходит воспроизвод-
ство институтов политико-
социальной системы, перенимаются 
важнейшие политические ценности, 
вырабатываются ценностные ориен-
тиры относительно будущего разви-
тия общества. В периоды коренной 
перестройки общества процессы со-
циализации носят неоднозначный 
характер, нарушается преемствен-
ность ценностных ориентаций между 
различными поколениями, не все 
группы ценностей одних поколений 
могут быть адаптированы к новой 
социально-политической и экономи-
ческой реальности. Специфика и 
своеобразие трансформации полити-
ческих ориентаций и ценностных 
установок  различных поколений  в 
периоды активных социально-
политических преобразований стра-
ны нуждаются в теоретико-
методологическом анализе и эмпи-
рическом описании. 
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Степень изученности проблемы 
Научный интерес к проблеме 

ценностных ориентаций россиян но-
сит устойчивый характер. Так еще в 
конце 1990-х – начале 2000 гг. про-
водились многоплановые  эмпириче-
ские исследования систем политиче-
ских ценностей и политических ори-
ентаций россиян, которые до сих пор 
являются предметом широких науч-
ных дискуссий [Базовые ценно-
сти … , 2003]. За прошедший период 
в социальную и политическую жизнь 
вступило уже новое поколение, со-
циализация которого происходила в 
условиях постсоветской реальности.   

Для объяснения различий в цен-
ностных установках в научный обо-
рот был введен концепт «политиче-
ских поколений», позволяющий опи-
сывать и исследовать процессы цен-
ностных трансформаций, происхо-
дящих в обществе.  Весь спектр 
представленных подходов можно 
свести к трем основным:  

1) утилитаристскому (ценностя-
ми называется все то, что служит для 
человека реализацией потребностей 
и интересов);  

2) политико-идеологическому 
(ценности играют роль примерного 
идейно-культурного образца и соци-
ального регулятора); 

3) политико-психологическому 
(ценности как результат внутреннего 
опыта личности). 

Некоторые исследователи в объ-
яснении концепта «политическое 
поколение» основывались на перио-
дизации исторического процесса и 
шли по  пути поиска закономерно-
стей в процессах смены правящих 

политических групп: О. Конт [Конт, 
2011], Дж. С. Милль [Милль, 2011] 
Х. Ортега-и-Гассет  [Ортега-и-Гассет, 
2000]). Другие авторы акцентирова-
ли внимание на изучении различных 
аспектов взаимодействия внутри и 
между поколениями: Г. Маркузе  
[Маркузе, 2009],  К. Мангейм [Ман-
гейм, 2000],  Х. Беккер [Becker, 
1992]). 

Отечественные исследования 
проблемы конфликта поколений ак-
туализируются в конце XX – начале 
XXI веков. Поиск теоретических ос-
нований для осмысления феномена 
поколений представлен в это время в 
работах: Е. Б. Шестопал [Шестопал, 
2000], классификации политических 
поколений содержатся в работах 
П. В. Малиновского [Малиновский, 
2004], В. В. Семеновой [Семенова, 

2003], Ю. А. Левады* [*Левада, 

2001]. Данные исследования имеют 
внушительные теоретические и эм-
пирические результаты. Так, 
П. В. Малиновский разработал 
структуру политических поколений 
на основе их демографических ха-
рактеристик, символической иден-
тификации, сопричастности к исто-
рическим событиям.   

В рамках нашего исследования 
наибольший интерес представляет  
политико-психологический подход, 
представленный как в работах начала 
2000-х, так и в работах последних 
лет, в частности, в исследованиях:  
Е. Б. Шестопал, Н. Н. Рогач  [Шесто-
пал, Рогач, 2023], С. С. Аносова 
[Аносов, 2021], Н. В. Смулькиной  
[Смулькина, 2022], А. Н. Лебедева, 
О. В. Гордяковой [Лебедев, 2019], 
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Т. А. Нестик, А. В. Селезневой,  
Е. Б. Шестопал,  А. В. Юревич  
[Нестик,  2021], М. С. Яницкого 
[Яницкий, 2019]. В научном сообще-
стве устоялась классификация поли-
тических поколений, предложенная 
Е. Б. Шестопал и соответствующая 
историческим периодам, в которых 
проходила первичная социализация 
личности. В нашем эмпирическом 
исследовании будут задействованы 
те поколения, которые, исходя из 
классификации Е. Б. Шестопал, по-
падают в рамки нескольких групп. 
Это поколение «брежневской эпохи» 
(1959-1969), поколение «позднего 
застоя»; поколение «детей пере-
стройки» (1977-1982) – данная пери-
одизация вполне совпадает с поколе-
нием Х. Что касается «постсоветские 
детей», то нижняя граница этого по-
коления (1982-1984) входит в поко-
ление Х, средняя часть (1984-1996) –  
частично совпадает с поколением Y 
и не входит в рамки нашей выборки, 
а постсоветское поколение, рожден-
ное после 2000 г. совпадает с грани-
цами поколения Z. 

На наш взгляд, политико-
психологический подход позволяет 
максимально учитывать характер и 
специфику процессов протекания 
политической социализации, дина-
мику развития политических ориен-
таций и ценностных установок.  

Мы не можем обойти вниманием 
вклад А. В. Селезневой в разработку 
проблематики политических поколе-
ний и их ценностных ориентаций 
[Селезнева, 2020]. В рамках полити-
ко-психологического подхода автор 
определяет политические ценности 

как устойчивые доминанты, которые 
присущи отдельной личности или 
социальной группе. Именно они ока-
зывают определяющее влияние на 
выбор идеологических приоритетов 
и воспроизводство принципов соци-
альных отношений. Политическая 
ориентация предстает как результат 
включенности личности в процессы 
социально-политической жизни, ее 
направленности на определенные 
политические процессы, ценности, 
интересы. Данные подходы легли в 
основу построения модели эмпири-
ческого исследования, ориентиро-
ванного на выявление «поколенче-
ских» ценностных установок и поли-
тических ориентаций представителей 
поколений X и Z. 

Методология  

и методика исследования 
Концептуальная модель исследо-

вания основывается на нашем пони-
мании системы политических ценно-
стей и ориентаций. Политические 
ценности рассматриваются в рамках 
политико-психологического подхода 
и определяются «как политические 
убеждения и цели индивидуума или 
общества, отражающие в их созна-
нии устойчивую положительную 
значимость тех или иных смыслов, 
принципов и явлений и служащие 
ориентирами в мире политики» [Се-
лезневa, 2014, c. 9]. 

Необходимо отметить, что поли-
тические ценности по своей природе 
стереотипны и представляют собой 
достаточно устойчивые феномены, 
способные сохраняться под воздей-
ствием политических изменений. 
Причины для их трансформации 
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должны быть достаточно вескими, 
такими как системные социально-
политические кризисы, сопровожда-
ющиеся сломом «картины мира», 
глубинной переоценкой социально-
политических идеалов в ситуации, 
приводящей к утрате устойчивых 
оснований оценки происходящих 
событий [Евгеньева, 2021]. 

Разработка методического ин-
струментария для проведения эмпи-
рических исследований политиче-
ских ценностей требует учета не-
скольких моментов:  

Во-первых, необходимо учиты-
вать специфику политического кон-
текста, в котором политические цен-
ности обретают свое бытие, актуали-
зируются, трансформируются и ухо-
дят в политическое небытие. Данная 
специфика определяет и выбор диа-
гностического инструментария ис-
следований.  

Во-вторых, как уже было обозна-
чено во введении, сам «поколенче-
ский подход» носит междисципли-
нарный характер и в области при-
кладных исследований необходим 
синтез социологических и политико-
психологических инструментов.  

В-третьих, разработка инструмен-
тария должна включать верифика-
цию получаемых данных.  

Результаты исследования 

 и их обсуждение 
Переходим к основной части наше-

го исследования – интерпретации ре-
зультатов опроса. Предметом нашего 
исследования являлось выявление по-
литических ценностей и ориентаций у 
разных поколений россиян. Подчерк-

нем, что главным основанием для де-
ления респондентов был их возраст: 
поколение X (1963-1984 г.р.) и поко-
ление Z (не раньше 2000 г.р.). В опросе 
участвовало 200 респондентов. Соот-
ношение представителей каждого по-
коления – 1:1.  

Сразу отметим распределение 
опрашиваемых по виду занятости. 
Большая часть, 48 %, только работа-
ет; 28 % только учится, а 22 % сов-
мещает учебу с работой; меньшин-
ство, лишь 2 %, не занято ни учебой, 
ни работой. 

Первым среди вопросов, напря-
мую относящихся к политическим 
установкам респондентов, является 
вопрос об отношении к участию в 
политической деятельности.  

Безучастными себя считают 
61 %, и почти равное число (14 % и 
17 %) позиционирует себя как ак-
тивных участников и как неучаст-
вующих, но желающих участвовать. 
Есть и те, кто стремится стать про-
фессионалом в сфере политики или 
уже стал таким (8 %) (см. рис. 1). 
Среди тех, кто политически неакти-
вен, 57 % относятся к поколению Х 
и 43 % – к поколению Z. Процент-
ное соотношение тех, кто активно 
участвует в политической жизни 
общества, противоположное: 
43 % респондентов представляют 
поколение Х, 57 % – поколение Z. 
Последний вариант ответа 
(о профессиональном интересе к 
политике) выбрали 87,5 % из поко-
ления Z и 12,5 % (это только один 
человек) из старшего поколения. 
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Рис. 1. Как Вы определяете свое отношение к участию  в политической деятельности? 

Второй из ключевых вопросов 
имел такую формулировку: «Какую 
роль граждане играют в политической 
жизни страны, по Вашему мнению?». 
Треть всех опрашиваемых (33 %) 
считает, что особое влияние на поли-
тическую сферу оказывают регуляр-
но голосующие на выборах. При 
этом 52 % выбравших такой вариант 
являются поколением Z, а 48 % – 
поколением Х. Как фактор развития 
политической системы выбрали уча-

стие в митингах и акциях проте-
ста 19 %, а участие в государствен-
ных объединениях – 20 %. Внуши-
тельное число респондентов (28 %) 
убеждены в том, что серьезного воз-
действия на политическую сферу 
граждане не оказывают вовсе. Со-
став ответивших распределяется 
следующим образом: 41 % – сторона 
поколения Z, 59 % – X поколение 
(см. рис. 2).  

 

Рис. 2. Какую роль граждане играют в политической жизни страны,   
по Вашему мнению? 
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Любопытно, что несколько ре-
спондентов остановились на вариан-
те «другое». Приведем несколько 
комментариев к этому варианту: 
«Участие скорее формальное, не ока-
зывает влияния на процесс принятия 
властью решений, но может позво-
лить власти учитывать настроения 
граждан» (представитель 
поколения Z); «граждане разные, 
кто-то активно принимает участие…, 
кто-то только критикует все, что ни 
делается…; кому-то политика абсо-
лютно неинтересна» (снова предста-
витель поколения Z); «На политику 
могут  влиять только те, кто хоть 
что-то в ней понимает, большинство 
же в ней ничего не понимает» (поко-
ление Z);  «... простые люди в поли-
тике роли не играют,  они могут 
только оценивать ее последствия ис-
ходя из своих представлений» (мне-
ние от поколения Z); «От граждан 
может что-то зависеть только в стра-
нах с демократическим устройством, 
у нас другая традиция» (поколе-
ние Z).  Стоит отметить факт отсут-
ствия развернутых ответов в пункте 
«другое» со стороны респондентов 
поколения X. Это, может быть, как 
свидетельством осторожности и 
«внутренней цензуры» респондентов 
старшего возраста, так и некой инер-
цией взглядов, более свойственной 
возрасту, а возможно, и снижением 
уровня значимости в их жизни сфе-
ры политического. Следующий во-

прос касался формы участия опра-
шиваемых в политической жизни 
страны.  

Ответы распределились так: 41 % 
принимал участие в выборах в Гос-
думу, такой же процент респонден-
тов ни в чем не участвовал, 48 % 
участвовало в выборах в местные и 
региональные органы власти, лишь 
9 % выходили на демонстрации, ми-
тинги, пикеты. Выясним поколенче-
скую принадлежность тех, кто счи-
тает себя полностью политически 
безучастными: 66 % составляют 
граждане поколения Z, а 34 % – по-
коления Х. Предполагаем, исходя из 
ответов на открытые вопросы анке-
ты, что такой внушительный про-
цент второго типа респондентов свя-
зан с установкой минимизировать 
любую активность в области поли-
тики, поскольку она бессмысленна 
или обречена на неудачу. 

Вопрос о личном восприятии 
происходящего в стране разделил 
отвечающих таким образом: 60 %, 
отслеживая политические события, 
пытаются сформировать собствен-
ную позицию (среди них 53 % из 
поколения X и 47 % из поколения Z, 
то есть приблизительное соотноше-
ние сторон – 1:1); 28 % наблюдают за 
событиями без заинтересованности; 
9 % трудно решиться на ответ; всего 
3 % (из них все представляют поко-
ление Z) остаются от событий в сто-
роне (см. рис. 3).  
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Рис. 3. Насколько вы заинтересованы происходящим в стране? 

 

 Рассмотрим вопрос, касающийся самоопределения респондентов:  

Рис. 4. Считаете ли Вы себя патриотом? 

 
По ответам на вопрос «Считаете 

ли Вы себя патриотом?» формируется 
такая статистика: 45 % точно пози-
ционируют себя как патриоты (при-
чем из них около половины, 47 %, 
составляет молодое поколение); 
меньше людей, 37 %, сомневаясь, все 
же называют себя патриотами (меж-
ду прочим, весомые 43 % из общего 
числа – представители поколения Z); 
8 %, тоже сомневаясь, склоняются в 

противоположную сторону; 5 % 
(каждый из них – человек поколения 
Z) не считают себя патриотами; от-
казался определяться такой же про-
цент респондентов, как и в преды-
дущем варианте.  

В следующем вопросе от опра-
шиваемых требовалось согласиться 
или не согласиться с приведенными 
суждениями.  
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Наибольшую поддержку (48 %) 
получило суждение «При всех недо-
статках нынешнюю власть стоит 
поддерживать». Вторым и третьим 
по популярности (36 % и 35 % соот-
ветственно) стали суждения о свобо-
де и демократии как главных усло-
виях существования государства и о 
том, что России необходима «твер-
дая рука», гарантирующая порядок. 
Меньший отклик среди респонден-
тов (и все же значительный 31 %) 
вызывает суждение о необходимости 
срочных перемен в нашем государ-
стве. Радикально настроенные ре-
спонденты (12 %), настаивают на 
замене действующей власти. И нако-
нец, 23% убеждены в том, что ста-
бильность ценнее перемен.  

Предлагаем дифференциацию от-
ветов респондентов по поколениям. 
Из общего числа согласных с важно-
стью безоговорочной поддержки 
власти 71 % – представители поко-
ления X. По суждению о первооче-
редности политических свобод и де-
мократии, наоборот, 77 % – граждане 
поколения Z, а 23 % – поколение Х. 
Среди нуждающихся в «твердой ру-
ке» почти половину, 46 %, составля-
ет поколение Z. 84  % респондентов 
поколения Z убеждены в необходи-
мости изменения российского поли-
тического устройства.  

Практически поровну распреде-
лились ответы респондентов в согла-
сии с суждением о приоритете ста-
бильности над переменами: 44 % – 
поколение Z, 56 % – поколение Х.  
Интересный факт составляет, то что 
среди тех, кто отдал предпочтение 
замене власти, только 8 % является 

представителем поколения Х; более 
того не нашелся ни один респондент, 
который продемонстрировал бы со-
гласие только с этим суждением (с 
другими суждениями такого не 
наблюдалось). 

Узнаем, как выбор методов при-
влечения граждан к политической 
жизни разделил наших респондентов. 

Большинство, 59 %, в качестве 
лучшего метода видят соблюдение 
свободы мнения и анонимности при 
том, что основная часть придержи-
вающихся такой точки зрения – 
представители поколения Z (68 %); 
25 % голосуют за материальную 
поддержку политического участия; 
16 % видят двигателем гражданской 
политической активности сотрудни-
чество со знаменитостями; 6 % 
настаивают на наличии в законода-
тельстве тех пунктов, которые сти-
мулировали бы граждан проявлять 
политическую инициативу (напри-
мер, введение штрафов, возможность 
увольнения или даже тюремного за-
ключения). Отдельно скажем о 38 % 
(из них 55 % представляют старшее 
поколение), которые уверены, что 
имеет значение только искреннее 
желание гражданина.  

Просьба оценить значимость це-
лей будущего развития страны была 
воспринята респондентами по-
разному: одна и та же цель для кого-
то не имела никакого значения, а для 
другого являлась самой важной. 
Итак, по общим результатам ряд це-
лей, оцененных на «5» (наиболее 
значимые) образуют: «стабильная 
экономика» (77 %, причем 46 % от 
общего числа в этом случае состав-
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ляет поколение Z); «достижение вы-
сокого уровня экономического раз-
вития» – (73 %, от общего числа ко-
торых 49 %, почти половина, – поко-
ление Z); «обеспечение надежной 
обороноспособности страны» (70 % 
причем 41 % от общего числа отве-
тивших – представители 
поколения Z); «сохранение порядка в 
стране» (63 %, в общее число отдав-
ших предпочтение этой цели входят 
40 % поколения Z и, следовательно, 

60 % поколения Х). Ряд же противо-
положных по значимости целей 
(оценены на «1» и «2») образуют 
«движение к обществу, в котором 
идеи ценятся больше денег», «повы-
шение внимания к инфраструктуре 
провинции» и «предоставление 
народу возможности влиять на ре-
шение важных вопросов».  

Об институтах, которые опреде-
ляют политические ценности граж-
дан, был следующий вопрос. 

 

 
Рис. 5. Какие институты особенно сильно влияют на политические ценности? 

 

Согласно данным рисунка 5, цен-
тральное место занимают СМИ 
(76 %); интернет (66 %); се-
мья (47 %). Четвертое место в отве-
тах респондентов занимают органы 
власти 53 % из 100 % тех, кто веду-
щей ролью наделяет СМИ, – пред-
ставители поколения X. Интернет 
как ведущий фактор формирования 
политических ценностей указали  
58 % – это молодое поколение. По-
чти половина (51 %) от числа ре-
спондентов, видящих в семье инсти-
тут формирования политических 
ценностей, – представители поколе-

ния Z. Поколение Z (62,5 %) считают 
важнейшим институтом, формиру-
ющим политические ценности – ор-
ганы государственной власти.  

Далее перед респондентами вста-
вал вопрос о ценностях, консолиди-
рующих российское общество. Сле-
дующие 5 ценностей занимают пер-
вое место:  

1) права человека (69 %); 
2) стабильность (67,5 %);  
3) свобода (62,5 %); 
4) единство (60 %); 
5) государственный порядок 

(59 %).  
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Следующий вопрос был противо-
положным предыдущему: мы пыта-
лись выяснить у респондентов, какие 
ценности, на их взгляд, точно не спо-
собствуют укреплению общества:  

1) трансгуманизм (лидер среди 
«ненужных» ценностей: 34 % 
оценили его на «1»); 

2) приоритет международного 
права над правом национальных 
государств (среди опрашиваемых 
поставили «1» этим ценностям 16 % 
респондентов); 

3) трансграничность (среди 
опрашиваемых поставили «1» этим 
ценностям 16 % респондентов); 

4) приоритет традиционных форм 
религиозности (9 % недооценивают 
важность такого принципа); 

5) международная интеграция 
(самая низкая оценка от 7,5 % 
опрашиваемых). 

Следующий вопрос касался опре-
деления базовых (основополагаю-
щих) ценностей для каждого поколе-
ния – «оцените наиболее значимые 
для Вашего поколения ценности». 

Выявлено следующее распределение 
по шкале важности/неважности: пер-
вое место – права человека (60 % от 
числа высоко оценивших – предста-
вители поколения Z), второе место – 
свобода (в этом случае от представи-
телей Z-поколения выступает 63 %), 
третье место – стабильность (41 % 
составляет поколение Z), четвертое 
место – единство (от общего числа 
32 % занимает поколение Z), пятое 
место – историческая память (здесь 
процент представителей поколе-
ния Z – 33 %). 

«Государство мечты» – тема за-
ключительного вопроса, требующего 
развернутого ответа. Мы попросили 
респондентов охарактеризовать 
«государство мечты». Для выявления 
закономерностей в ответах респон-
дентов мы разделили эти ответы по 
поколениям и провели их лексико-
семантический анализ, провели по-
иск, подсчет и сопоставление слов с 
одинаковыми или сходными лекси-
ческими значениями (см. табл. 1). 

Таблица 1.  

Каким Вы представляете государство, в котором Вам хотелось бы жить? 
 

Ключевые слова 
Число употреблений 

поколение Z поколение Х 

Армия 1 2 

Безопасность 5 2 

Бесплатный 0 2 

Демократия 9 2 

Закон 8 4 

Зарплата 2 0 

Искусство 1 0 

Конституция 3 0 

Медицина 4 4 

Изменения/перемены 8 4 

Мир (в значении «спокойствие», «отсутствие войны») 3 6 

Независимость 5 7 
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Ключевые слова 
Число употреблений 

поколение Z поколение Х 

Наука 12 0 

Образование 9 7 

Пенсия 0 2 

Права/справедливость/правда 25 22 

Природа 1 0 

Сила 16 8 

Стабильность 22 20 

Техника/технологии 4 3 

Уверенность 1 2 

(Честный) суд 13 11 

Экология 15 0 

Экономика 17 21 

 

Ключевыми характеристиками 
«государства мечты» для поколения 
X и Z старшее поколение описывает 
представление о государстве через 
такие ключевые характеристики как 
стабильность (20), пра-
во/справедливость/правда (22) и эко-
номика (21). Лексические значения 
более молодого поколения в целом 
совпадают, но иначе ранжированы. 
Так, максимальные значения отно-
сятся к экономике (17), пра-
во/справедливость/правда (25), за-
мыкают тройку базовых характери-
стик сила (16) и стабильность (22). 

Заключение 
Традиционный конфликт от-

цов (Х) и детей (Z) продолжается, но 
в минимально обостренной форме. 
Различиями в системе политических 
ценностей двух поколений является: 
старшему поколению в большей сте-
пени свойственен  консерватизм в 
выборе ценностей и политических 
ориентациях, младшее поколение в 
большей степени ориентировано на 
перемены, но не на коренной слом 
существующих в обществе ценност-
ных ориентаций. Своеобразными 

ценностными трендами и ориенти-
рами развития для поколения Z явля-
ется экологичность (забота о   буду-
щем,  бережное отношением к при-
роде), ориентация на прогресс в об-
ласти развития искусства и науки. 
Поколение Z заинтересовано в ясных 
и прозрачных правилах взаимодей-
ствия общества и государства, в  
«прозрачном» судопроизводстве. 
Состояние «мы ждем перемен», без-
условно, свойственно молодым лю-
дям, но перемены видятся им скорее 
в эволюции системы, нежели в ее 
радикальной трансформации. Не 
смотря на выявленные различия в 
системе ценностных ориентация, 
чаще всего наблюдается ситуация 
равновесия: соотношение респон-
дентов в ответах на тот или иной во-
прос почти всегда сохранялось 1:1. 
Следовательно, разрыв между поко-
лениями не настолько велик, чтобы 
беспокоиться о недопонимании по-
колений, о нарушении преемствен-
ности, о «глухоте» двух сторон по 
отношению друг к другу. Неравен-
ство мировоззрений необходимо как 
доказательство развития человече-
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ства, и при плавном протекании этих 
изменений есть большая вероятность 
в том, что коммуникативный кризис 
обойдет нас стороной, люди будут 
слушать и прислушиваться, уважать 
другую точку зрения, даже если она 
не совпадает с собственной.  

Представленные результаты ис-
следования, на наш взгляд,  отража-
ют установленное на сегодняшний 
день ценностное состояние сознания 
россиян и задают направление даль-
нейшим глубинным исследованиям 
политических ценностей. 
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